Der groRRe Durchklick

ttuell [ News |

Impressionen der ,Farbe — Ausbau & Fassade 2007 auf

malerblatt.de

Messe-Impressionen auf malerblatt.de: Durch den Klick auf eine Messe-
halle startet die entsprechende Diashow. Uber ein Kommentarfeld kon-
nen Messebesucher und Aussteller ihre Messeeindriicke schildemn.

Glitzernde Tapeten, faszinieren-
de und edle Gestaltungstech-
niken, freundliches Standper-
sonal, polierte Sportwagen, Bier
und Brezeln, Werkzeuge im Ar-
beitseinsatz, halbnackte und
bunt besprithte Damen, schimer-
zende File, fleifige Vorfiihr-
meister(innen), neueste Tech-
niken und feinste Optik zum An
fassen, erfrischende Rheinlin-
der mit erfrischendem Kélsch,
internationale Aussteller, beein-
druckende  Sonderausstellun-
gen, kreative Schulen, kom
petentes Fachpersonal.. — die
Eindriicke unserer Branchen-
messe waren so interessant wie
vielfiltig.

Organisatoren und Ausstellern
zufolge scheint das Experiment
gegliickt. Zumindest zeigen sich
diese zufrieden und sprechen im
Messeschlusshericht von einem
«hervorragenden Ergebnis®. Ge
meint ist die Akzeptanz des neu
en Konzepts, die Messen ,FAR-
BE"und ,ausbau + fassade” unter
einemn Dach und dem neuen Na
men ,Farbe — Ausbau & Fassade”
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zu vereinen. Als Mafeinheiten
des Erfolgs gelten dabei, neben
der Zufriedenheit von Ausstel-
lern und Besuchern, immer auch
die Besucher- und Ausstellerzah-
len.

Fiir uns, die wir in Koln dabei
waren, sind die eigenen Erlebnis-
se, Gesprache und Kontakte das
Prigende und wohl auch das
Bleibende.

Schildern Sie uns und unseren
Lesern lhre Erlebnisse auf der
Messe. Wie haben Sie die Messe
und die Messestinde wahr
genommen? Was haben Sie er-
lebt? Hierzu haben wir auf unse-
rer Homepage www.malerblatl.
de cine Diashow eingerichtet, die
das bunte Treiben in den Messe-
hallen zeigt. Das Besondere da-
ran: Sie konnen die Bilder mit ih
ren personlichen Kommentaren
versehen und so mithelfen, ein
anthentisches Bild der Messe zu
zeichnen. Klicken Sie sich durch
und dufern Sie Thre Meinung!
Wir alle sind gespannt — vor al
lem jene, die nicht mit dabei sein
konnten.

Malergesellen wollen ihren Anteil am Bau-Boom.

Am z1. April lud die 1G Bauen-
Agrar-Umwelt (IG BAU) ein zum
Tag des Malers in Kéln. Die Tarif-
verhandlungen in der Branche
treten seit Monaten auf der Stel-
le. Anstatt die Forderung nach
mehr Lohn auch fiir die Gesellen
und Azubis im Maler- und La-
ckiererhandwerk zu erfiillen, er-
heben die Arbeitgeber Forderun-
gen nach Lohnkiirzungen bis zu
zehn Prozent - und das obwohl
die Branche nach Angaben ihrer
Spitzenvertreter boomt. Das Ta-
rifergebnis von 3,5 Prozent mehr
Lohn ab dem 1. Mai 2007 hatten
die beiden zentralen Arbeit-

Von den Besten lernen

geberverbinde abgelehnt. Ein
Ergebnis lag bei Redaktions-
schluss noch nicht vor. Der Bau
Boom wird anhalten”, so Andre-
as Steppuhn, Vorstandsmitglied
der 1G BAU. Allein durch das
Programm der Bundesregierung
zur energetischen Gebéudesa-
nierung werden in den néichsten
Jahren Millionen von Hiusern
eine neue Wirmedidmmung be-
kommen. Dabei sei das Maler-
handwerk unentbehrlich. Die IG
BAU nutzte die Fach-Messe in
Kéln, ihren Standpunki deut-
lich zu machen,

www.ighau.de

Wie das Projekt ,Wissmark” Unternehmen in Baden-
Wiirttemberg fit fiir den Wirtschaftswettbewerb macht.

Das Steinbeis Transferzentrum
(STZ) in Villingen hat das Pro-
jekt \Wissmark" ins Leben geru
fen. Es richtet sich an baden-
wiirttembergische  Unterneh
men kleiner und mittlerer Gris-
e, die auf etwas andere Weise
eine nachhaltige Effizienzstei-
gerung innerhalb ihres Unter-
nehmens herbeifiihren wollen.
In nur 8 Tagen werden sich Mit-
arbeiter aus diesen Unterneh
men {iber mehrere Monate der
Erarheilung von Lésungsansat-
zen fiir bekannte Problemstel
lungen widmen:

+ Wie haben es andere Unter
geschafft, neue
Markisegmente zu erschlie-
fben?

Wie kann die Arbeitsmotivati-
on gesteigert werden?
Welche Marketing- und Ver-
triebskonzepte
Erfolg?

Wie kann der Kommunikati-
onsfluss im Unternchmen op-
timiert werden?

Wie kann man die Zahlungs-
moral seiner Kunden nachhal-
tig verbessern?

nenmen

versprechen

www.malerblatt.de

Wissmark®  gliedert sich in
zwei Phasen: Die Teilnehmer
vergleichen ihre Unternehmen
unter spezifischen Aspekten,
um eigene Defizite und Verbes
serungsmiglichkeiten zu erken-
nen. Dabei lernen die Teilneh-
mer von den Stirken und aus
den Erfahrungen anderer. Es
wird bei der Gruppenzusam
mensetzung darauf geachtel,
dass regional- und branchenbe
zogene Uberschneidungen ver
mieden werden. Die erarbeite-
ten Ergebnisse werden doku
mentiert, diskutiert und allen
Teilnehmern iiber eine Inter-
netplattform zur Verfiigung ge-
stellt.

Geférdert wird , Wissmark”
vom  Wirtschaftsministerium
Baden-Wiirttemberg, der EU so-
wie vomn STZ selbst, so dass die
Projektteilnahme fiir die einzel-
nen Unternchmen erschwing-
lich ist.

Unter www wissmark.de oder der
Telefonnummer (07721) 878655-0
erhalten Sie alle Informationen zur
Teilnahme an diesem Projekt.
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